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DAAROM DIE HASHTAGEXPERTISEGIDS

Daarom  
die Hashtag
VRHL legt goed fundament  
voor komende jaren

Of je hier nou geboren en getogen bent of voor je werk hier­
naartoe bent verhuisd, als inwoner van Alphen aan den Rijn heb 
je een latente trots voor je stad. “Alphen aan den Rijn is echt een 
leuke stad om in te wonen, te werken en te leven. Alphenaren 
moeten zich daar alleen nog even bewust van worden”, zegt 
Bojoura Binnekamp van VRHL Content en Creatie.

In de zomer van 2017 
kwamen VRHL Content en 
Creatie en citymarketeer 
Daniël Othman van Alphen 
Marketing met elkaar in 
contact. “We zijn gaan 
praten om onze ideeën te 
delen hoe we Alphen aan 
den Rijn in de spotlights 
konden zetten. Daaruit bleek 
al snel dat we op één lijn 
zaten”, vertelt Jan Verheul. 
“Daniël vroeg ons om aan de 
slag te gaan met de city­
marketingcampagne en de 
corporate identity. Ik word 
daar altijd enthousiast van, 
omdat we daar gewoon heel 
goed in zijn. Samen met 
onze artdirector Ton hebben 
we vervolgens een prachtige 
campagne en huisstijl ont­
wikkeld die we aan Daniël 
hebben voorgelegd. Hij was 
meteen enthousiast.”

Het verhaal achter het hekje 
Achter ieder ontwerp zit een verhaal, dus ook achter  
de corporate identity en het concept van #AlphenLinkt.  
“We hebben natuurlijk niet voor niets voor een hashtag 
gekozen. Dat hekje heeft een betekenis”, zegt Jan.  
“Het staat voor verbinding. Alphen is een stad van verbinding. 
Denk bijvoorbeeld aan onze vaarwegen, die een belangrijk 
knooppunt zijn. Daarnaast ligt Alphen als Groene Hart van  
de Randstad ontzettend centraal.  

“Dat hekje heeft 
een betekenis, 
het staat voor 
verbinding. Alphen 
is een stad van 
verbinding.”

Jan Verheul



EXPERTISEGIDS

VOA JAARBOEK 2018 — 155154

Ben je benieuwd naar de 
huisstijl van AlphenLinkt  
of wil je het zelf gaan 
gebruiken? 

Kijk voor meer informatie  
op www.alphenlinkt.nl of 
download het brandbook  
via www.alphenlinkt.nl/ 
over-ons.html. 

Volg ons ook op  
Facebook en Instagram!

En niet geheel onbelangrijk: 
het is een fijne plek voor 
bewoners, bedrijven én 
bezoekers. Dat willen we 
laten zien.” De hashtag is 
ook een veel voorkomend 
beeld op socialmediakanalen, 
zoals Twitter, Facebook een 
Instagram. Door de hashtag  
te gebruiken, worden 
berichten makkelijker 
gevonden. “Daarnaast staat 
het hekje ook voor draag­
vlak en samenwerking. 
Alphen heeft een groot 
ondernemersnetwerk dat veel 
evenementen organiseert. Al­
les linkt aan elkaar. Dus daar­
om #AlphenLinkt. We hebben 
dit concept ontwikkeld met 
het idee er steeds weer iets 
anders van te kunnen maken. 
Zo kun je denken aan #Alp­
henFeest, #AlphenSport en 
#AlphenViert, maar ook #Alp­
henGeniet, #AlphenBouwt en 
#AlphenOnderneemt.”

Wie goed kijkt, ziet in de hashtag ook de A van Alphen. 
“Daarnaast hebben we gekozen voor twee kleuren in het 
logo”, vertelt artdirector Ton Heuvelman. “De blauwe kleur 
staat voor de Rijn. De groene kleur staat voor het weidse 
polderlandschap waar Alphen aan den Rijn in ligt.”

Alphen in beeld
Ook met de website ging VRHL aan de slag. VRHL Creatie 
maakte het UX-design en het grafisch ontwerp. Op de website 
staat een overzicht van activiteiten die in Alphen en in de 
omliggende dorpen worden georganiseerd. Ook de hotspots  
in de regio hebben een prominente plek gekregen op  
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Zwammerdam

Aarlanderveen

Alphen aan den Rijn

Hazerswoude- 
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#Alphen +

www.alphenlinkt.nl. Zo vind je er informatie over Archeon, 
Avifauna en het Bentwoud. Met een mooie introductievideo 
droeg VRHL Video ook haar steentje bij.

Brandbook
VRHL is het bureau achter de #AlphenLinkt-huisstijl,  
waar het online brandbook de basis van is. “Andere bureaus 
kunnen er dus ook mee aan de slag voor hun eigen uitingen. 
Het is vrij te gebruiken”, vertelt Jan. “Het brandbook is 
een ‘levend’ document. Dat betekent dat er regelmatig 
toevoegingen en aanpassingen worden gedaan. Natuurlijk zijn 
er wel een aantal regels waar je je aan moet houden, maar er 
is genoeg ruimte voor ideeën. Je ontdekt vrij snel dat je allerlei 
kanten op kunt.”

Goed fundament voor de komende jaren’
VRHL is trots op de samenwerking met Alphen Marketing.  
Jan: “Het is een mooie en vooral leuke samenwerking met 
Daniël. Er was veel vertrouwen over en weer. We hebben met 
een beperkt budget een unieke huisstijl en campagneconcept 
bedacht. Er ligt een goed fundament voor de komende jaren!” 
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